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DAS MAGAZIN FUR NATURLICH
BEWUSSTE LEBENSZEIT

greenup widmet sich auf authentische Art und
Weise dem umfassenden Bereich der Nachhal-
tigkeit. Mit fundiert recherchierten Artikeln
und themenrelevanten Neuigkeiten bietet
greenup cine ansprechende Mischung fiir weit-
sichtige und gebildete Leser. Vorgestellt wer-
den innovative, kreative Ideen und Konzepte,
die das Leben ,,griiner machen. greenup holt
den Leser im eigenen Leben ab und zeigt auf,
wie einfach nachhaltiges Denken und Wirken
sein kann.

Berichtet wird iiber Personlichkeiten mit Vor-
bildcharakter, tiber Unternehmen mit griiner
DNA, iiber gesunde und nachhaltige Produk-
te, die iiberzeugen und fest mit den Attribu-
ten Qualitit und Sicherheit verbunden sind.
Es werden Alternativen zu konventioneller
Erndhrung oder auch zu klassischer Kosmetik
aufgezeigt.

Nachhaltigkeit ist lingst kein Trend mehr, son-
dern ist in der gesellschaftlichen Gegenwart
angekommen. greenup regt an, einen weiteren
Schritt in eine bessere Welt zu machen: mit
konkreten, sinnvollen Tipps fiir ein bewusst
griines Leben.
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greenup ist zu 100 %
griin und erfiillt als
Druckprodukt die
strengen Kriterien
des ,,Blauen Engel fiir

Druckerzeugnisse
[ www.blauer-engel.de/uz 195 ] (RAL-UZ 195)

100 % Recyclingpapier
100 % Okostrom
100 % Klimaneutralitit

100 % Ressourcenschonung
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ZIELGRUPPE

greenup fokussiert sich auf die stetig wach-
sende Zielgruppe der LOHAS (Lifestyle of
Health and Sustainability). LOHAS, das sind
nachhaltig orientierte Konsumenten, die sinn-
voll geniefSen. In der Wertewelt der LOHAS
miissen Genuss, Gesundheit und Wellness mit
einem umweltvertriglichen und sozialbewuss-
ten Handeln in Einklang gebracht werden. Die
greenup Leserschaft ist durchschnittlich 30+,
hat einen gehobenen Bildungsabschluss und
verfiigt tiber ein Haushalts-Nettoeinkommen
von tiiber 2.000 Euro. Das Magazin wird glei-
chermafSen von weiblichen und minnlichen Le-
sern konsumiert.

> Qualitats- und Nachhaltigkeitsbewusst
> Fokussiert auf Umwelt- und Sozialaspekte
> Weitsichtig, kaufkraftig, gebildet

5
y |
g
<
2
4
<
3

greenup | MEDIADATEN 2019/2020 > AB 01.08.2019

KONSUMVERHALTEN

Den LOHAS geht es nicht um einen Konsum-
verzicht, sondern vielmehr um einen bewuss-
ten Konsum. Das Konsumbewusstsein ist das
schlagkriftige Stichwort fiir diese kaufkriftige
Zielgruppe, bei der die Frage nach dem ,,WIE
wird konsumiert? im Vordergrund steht.
Gekauft werden vorzugsweise Produkte und
Dienstleistungen mit Mehrwert — sei es, weil
innovative und fortschrittliche Lésungen dahin-
terstehen, das Produkt Umweltbewusstsein un-
terstiitzt und klimaschonend ist, es unter guten
Sozialbedingungen hergestellt wurde oder mit
dem Kauf des Produktes gesellschaftliche Ver-
antwortung iibernommen wird.

> Konsumbewusstsein statt -verzicht

> Kauf von Produkten mit nachhaltigem
Mehrwert

> Produkthintergrund steht im Vordergrund

KAUFENTSCHEIDUNG

Fir die Kaufentscheidung sind vor allem die
Qualitit des Produktes und das Einhalten be-
stimmter Kriterien bei der Herstellung relevant.
Dazu gehoren beispielsweise die Langlebigkeit
des Produktes, eine umweltfreundliche und faire
Herstellung, bei der weder Mensch noch Tier zu
Schaden gekommen sind oder die Auszeichnung
mit okologisch fairen Siegeln. Das entscheiden-
de Argument ist nicht der Preis des Produktes,
sondern dessen Qualitit und Design sowie das
damit vermittelte Lebensgefiihl. Handelt es sich
um ein Produkt von einem authentischen und
wertebasierten Unternehmen, das sozialvertrig-
lich und umweltfreundlich agiert, ist der Preis
nicht die entscheidende Komponente.

> Produktqualitdt und -design
> Umwelt- und sozialvertragliche Herstellung
> Okologisch, faire Siegel



DIE GREENUP LESER/-INNEN

BESCHAFTIGEN SICH MEHR
ALS 1 STUNDE MIT DEM MAGAZIN

NEHMEN GREENUP
MIND. 2 X PRO WOCHE IN DIE HAND

IN

ALLER LESER-HAUSHALTE
WIRD DAS MAGAZIN VON
MIND. 2 PERSONEN GELESEN

67 %

ALLER GREENSIGN HOTELGASTE
LESEN DAS MAGAZIN MIT MIND. 2 PERSONEN

HABEN EINEN GEHOBENEN
BILDUNGSABSCHLUSS (FH/UNIVERSITAT)

Quelle: greenup Leserumfrage 2019
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Erledigung des wachentlichen Lebensmitteleinkaufs:”

Online 3%

1

Supermarkt 62 %

Bio-Laden/Bio-Supermarkt 45 %

Discounter 32 %

Drogeriemarkt 30 %
Hofladen 20 %

Reformhaus 7%

T
0 20

* Mehrfachnennung maglich
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DIE GREENUP LESER/-INNEN

beabsichtigen auch die kommende Ausgabe von greenup zu lesen
sind durch greenup auf neue Produkte aufmerksam geworden
besitzen ein Fahrrad
kaufen regelmaBig Bio-Lebensmittel
achten auf zertifizierte Naturkosmetik
planen ihre Reisen nachhaltig
verfiigen Gber einen Garten
wandern regelmaBig in ihrer Freizeit
beziehen Okostrom in ihrem Haushalt

tragen aus Uberzeugung Mode nachhaltiger Label

I I I I 1
0 20 40 60 80 100

Quelle: greenup Leserumfrage 2019
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INHALTLICHE STRUKTUR

Das klare und gut strukturierte Layout stellt den
Inhalt in den Mittelpunkt. So umfassend das
nachhaltige Bewusstsein alle Bereiche des Lebens
beriihrt, so breit sind auch die Themen angelegt.

Beispielhaft sind hier einige Inhalte genannt:

PINBOARD
Neuigkeiten aus Wirtschaft, Politik und Gesell-
schaft, nachhaltige Lifestyle-Tipps, griine Lek-

MANDY
STRAHLENSCHITZ GISA GOLFIKA.
I JEANSHOREN £

e

;  NATURLICH SCHON
¥ @ INDENSOMMER

tiire, neue Shop- und Arbeits-
weltkonzepte, Online-Medien

FASHION

Fair Fashion, Recyclingmode,
Oko-/Fair-Labels, Vegane Klei-
dung, Portriits nachhaltiger Mo-
deschopfer, DIY (Do-it-yourself)

URBAN LIFE

Kommunale Entwicklungspolitik, Smart City,
Neue Lebensmodelle, Stidte international,
nachhaltige Stadtentwicklung, Energie sparen,
Haustechnik, Leben in Passivhiusern, nachhal-
tige Baumaterialien, Bauvisionen, Lebenszyklus
von Bauwerken, Einrichten & Wohnen, Dekora-
tion, ,griine“ Wohntextilien, Biirowelten

PROFILE

Nachhaltige Unternehmen, Produkte mit Mehr-
wert, Personen mit Vorbildcharakter, Wissens-
ratgeber, Recycling und Ressourcen, Bildung

ZERO WASTE

Ideen & Tipps zur Abfall-

Cooling-5tars -
micht nur filr Spartler l.llld

Plastikvermeidung,
DIY (Do-it-yourself), Pro-
duktvorstellungen

BEAUTY

Alles aus der Welt der Na-
turkosmetik: Beitrige zu
aktuellen Themen und In-
novationen, Produktvorstel-
lungen, Beauty-Tipps, Zer-
tifizierungen und Priifsiegel

STARTUP

Ideen & Projekte junger
Griinder

INVESTMENT
Nachhaltige Banken und Geldanlagen

MOBILITY

Elektromobilitit, Bike, Carsharing, nachhaltige
Mobilitatskonzepte, Reisen und Reiseregionen

FOOD

Gesunde und bewusste Ernihrung, Regionali-
tit, Getrinke, Biowein, Slow Food, Vegetaris-
mus, Veganismus, Rezepte, Nachhaltigkeits-
konzepte in der Gastronomie, Urban Gardening

NAVIGATOR

Termine zu Messen, Events, Kongressen, Film-
festivals, Preisverleihungen; Medienpartner



VERLAGSANGABEN / TERMINE / AUFLAGE

VERLAG, HERAUSGEBER UND ANZEIGENVERTRIEB

Busche Verlagsgesellschaft mbH, SchleefstraBe 1, D-44287 Dortmund
Fon: +49 231 44477-0, Fax: +49 231 44477-77

www.busche.de, anzeigen@busche.de

BANKVERBINDUNG
Sparkasse Dortmund

IBAN: DE72 4405 0199 0001 0862 00, BIC: DORTDES3

VERTRIEB

Moderner Zeitschriften Vertrieb MZV GmbH & Co. KG
OhmstraBe 1, D-85716 UnterschleiBheim
Fon: +49 89 31906-0, Fax: +49 89 31906-161

DRUCK

NEEF & STUMME GmbH, SchillerstraBe 2, 29378 Wittingen

GESCHAFTSBEDINGUNGEN

FUr die Durchfihrung der Anzeigenauftrage gelten die Allgemeinen Geschéfts-
bedingungen fur Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen, Zeitschriften und
Blichern sowie zusétzlich die Geschaftsbedingungen des Verlages.

VERTRIEBSWEGE

Bahnhofs- und Flughafenbuchhandel; GreenSign zertifizierte Hotels
(Auslage in Gastezimmern); Abonnement (Print und E-Paper); Fach- und
Endverbrauchermessen; Branchenveranstaltungen; Preisverleihungen,
Aktionswochen und Filmfestivals zum Thema Nachhaltigkeit; ausgesuchter
Multiplikatoren-Verteiler, insbesondere kommunale Entscheidungstrager
mit dem Arbeitsschwerpunkt Nachhaltige Stadtentwicklung
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Anzeigenschluss Druckunterlagenschluss  Erschei-
Ausgabe ;
Advertorial ~ Anzeige  Advertorial  Anzeige hungstermin
#08 16.03.'20  30.03.'20  23.03.'20  06.04.'20  08.05.'20
Mai-Okt. 2020 s U0 .03. .04. .05.
#09

et E—Ag 17.09.'20  01.10.'20  24.09.'20 ~ 08.10.20  06.11.'20

Erscheinungsweise halbjéhrlich
Erscheinungsgebiet Deutschland
Druckauflage

Print-Ausgabe #06 (2019) 25.240 (OR300

Verbreitete Auflage Die AuflagenhShe
Print-Ausgabe #05 (2018) 22.272 (vw2.0.2019) und Verbreitung
dieses Magazins
Verbreitete Auflage werden geprift
Print-Ausgabe #06 (2019) > im Vertrieb bis 4. Q. 2019 11.151 qvw2. a. 2019 durch die IVW.
Reichweite (Leserkontakte je Ausgabe) 363.115*
1/1-Seite 4c €5.194,00
Copypreis €6,00
*Quellen: DEHOGA-Zahlenspiegel /2019 fur Reichweite in GreenSign-Hotels,
verbreitete Auflage (IVW-geprift), greenup Leserumfrage
GreenSign ist das Nachhaltigkeitssiegel flir die Hotellerie. Bisher
wurden 122 Hotels in Deutschland, Frankreich, Italien, Niederlande,
Osterreich, Polen, der Schweiz, Slowakei, Stidafrika, Tschechien
GREENSIGN

und Tunesien zertifiziert. Aufgrund der Medienpartnerschaft mit
GreenSign liegt greenup als Gastelektiire auf rund 9.500 Zimmern in
Deutschland aus. Mehr Informationen zu GreenSign finden Sie unter greensign.de



ANZEIGEN GRUNDFORMATE /-PREISE
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1/3 1/2
Seite Seite
hoch hoch
1/3 Seite 1/2 Seite
quer quer
Formate in mm 4c/sw Formate in mm 4c/sw
A* 210x91/69 x 270 €2.120,- A* 210 x 133 /100 x 270 € 3.074,-
S** 176 x 74 / 53 x 237 €2.120,- S 176 x 116 / 84 x 237 € 3.074,-
Im redaktionellen Teil Im redaktionellen Teil
2/1 Seite Umschlagseiten
(Format mit Bunddurchdruck) U2 oder U3
Formate in mm 4c/sw Formate in mm 4c/sw
A* 420 x 270 € 10.070,- A* 210x 270 €6.042,-
S** 388 x 237 €10.070,- S - -

Im redaktionellen Teil

*A = Anzeige im Anschnitt **S = Anzeige im Satzspiegel
Zu allen MaBen (B x H) ist eine Beschnittzugabe von 3 mm umlaufend hinzuzurechnen. Alle Preise in Euro zzgl. der gesetzlichen Mehrwertsteuer

Vorzugsplatzierung U2 /U3

1/1 Seite

Formate in mm
A* 210 x 270
S** 176 x 237

Im redaktionellen Teil

Umschlagseite
U4

Formate in mm

A* 210 x 270

S
Vorzugsplatzierung U4

4c/sw
€5.194,-
€5.194,-

4c/sw
€ 6.996,-



ADVERTORIAL GRUNDPREIS

Advertorial

Formate in mm 4c/sw
A* 210 x 270 -
S 176 x 237 € 5.830,-

Im redaktionellen Teil

Auf Wunsch gestalten wir Advertorials, die
individuell auf die Kommunikationsziele des
Kunden ausgerichtet sind.

Druckfihige Bilder, Logos und Texte werden
rechtzeitig vom Kunden zur Verfiigung gestellt

*A = Anzeige im Anschnitt **S = Anzeige im Satzspiegel
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MEIN PASSGENAUER
ENERGIEPARK!

B

T

(siehe auch Seite 7 > Termine und Seite 15 > Tech-
nische Daten > Bildrechte bei Produktabbildun-
gen und Advertorials).

Advertorials werden zu dem giiltigen Grund-
preis abgerechnet und sind nicht rabattfihig.
Die Gestaltung ist im Preis inbegriffen. Nicht
enthalten sind Kosten fiir Texterstellung, Bild-
material sowie mogliche Shootings.

Exemplarisches
Advertorial

Die Platzierung des Advertorials im Inhalt des
Magazins erfolgt nach Wahl der Redaktion.
Advertorials werden eindeutig als ,Anzeige”
gekennzeichnet (nach § 10 der Landerpresse-
gesetze).

Zu allen MaBen (B x H) ist eine Beschnittzugabe von 3 mm umlaufend hinzuzurechnen. Alle Preise in Euro zzgl. der gesetzlichen Mehrwertsteuer
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ONLINE-ADVERTORIAL GRUNDPREIS

Einstieg in das
Online-Advertorial

Fa ot Yo s T Bt
Jo—

IR X e

P

Online-Advertorials werden nicht als plumpe
Werbung oder Pressemitteilung verdffentlicht

UNSERE 5
ADVERTORIAL

GRUND-
SATZE

Online-Advertorials sollen dem User Mehrwerte bieten

Online-Advertorials werden fiir Leser, nicht fiir
Suchmaschinen geschrieben

Online-Advertorials erhalten ein thematisch affines Umfeld

Online-Advertorials werden eindeutig als ,,Anzeige”
gekennzeichnet (nach § 10 der Landerpressegesetze).

i P
frms—
s Komstn masss b e

ONLINE-ADVERTORIALS IM BLOG-DESIGN
UNTER GREENUP-MAGAZIN.DE

Native Advertising ist der Trend im Online-
Marketing. Wir bieten auf greenup-magazin.de
Online-Advertorials, die im Look & Feel des um-
gebenden Contents erscheinen und die somit ein
phantastisches Instrument fiir Brand-Building
und Kundengewinnung sind.

Das Online-Advertorial wird iiber eine farblich
abgesetzte Teaser-Box — im Format einer Bei-
tragsvorschau (Bild/Text) — von der Startseite
der Homepage aus erreicht.

Fiir das Online-Advertorial liefert der Kunde
bis zu 10 Bilder, einen Rohtext von rund 3.000
Textzeichen (ohne Leerzeichen) und ggf. Web-
links. Der Artikel wird auf Grundlage dieser

Unterlagen sowie unter Einhaltung unserer
5 Grundsatze fiir Online-Advertorials durch un-
sere Redaktion finalisiert. Am Ende des Textes
wird tiber den Absender informiert. Die Aufbe-
reitung ist im Preis inbegriffen. Nicht enthalten
sind Kosten fiir Texterstellung, Bildmaterial so-

wie mogliche Shootings.

Nur Online € 530,- / 1 Monat

In Kombi mit
Print-Advertorial

Ein facebook-Post ist im Preis inkludiert!

€ 371,- /1 Monat

Alle Preise in Euro zzgl. der gesetzlichen Mehrwertsteuer. Visits rund 12.000/Monat, Page Impressions rund 71.000/Monat (Stand: Juni 2019).



ANZEIGEN AUF DEN MARKTPLATZ-SEITEN
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1/12 Seite
- 84 x 36 mm

Formate in mm 4c/sw
ca. 84 x 36 mm, inkl. Gestaltung* € 424,-

Im Innenteil, Platzierung auf den Marktplatz-
Seiten nach Wahl des Verlages

Bereitstellung von Texten und druckfihigem
Bildmaterial durch den Auftraggeber. Vor
Drucklegung erhilt der Auftraggeber einen kos-
tenfreien Korrekturabzug.

Alternativ dazu akzeptiert der Verlag auch eigene
druckfihige Anzeigenvorlagen/Motive des Auftrag-
gebers (technische Voraussetzungen finden Sie auf
Seite 15 unter Datenformate).

1/6 Seite
84 x 76 mm

Formate in mm 4c/sw
ca. 84 x 76 mm, inkl. Gestaltung* € 689,-

Im Innenteil, Platzierung auf den Marktplatz-
Seiten nach Wahl des Verlages

Matue¥ision
Filmfestival

L INNATEX | Xl s idl]  emoveaso® Europe
i e
E J g ;“‘ et
Ao Lo 3

1/12 Seite

FAIR
FRIENDS

1/12 Seite

‘

) JOB\RDE ce

1/6 Seite

Exemplarische
Marktplatz-Doppelseite



BEILAGEN / RABATTE / MALSTAFFEL

Beilagen sind der Zeitschrift lose beigefligte
Drucksachen eines Werbungtreibenden, die
verarbeitungsfertig zur Verfligung gestellt und
der Zeitschrift greenup beigefligt werden.
Beilagen kénnen z. B. Postkarten, gefalzte Flyer
oder Broschuren sein.

PREISE PRO TSD. EXEMPLARE
(ZZGL. MWST.)

(je angefangene Tsd. Exemplare,
ohne Nachlass)

bis 20g Einzelgewicht € 140,-
bis 309 Einzelgewicht € 160,-
Preis fUr hdhere Gewichte auf Anfrage

Eine Belegung ist nur in der Gesamtauflage
moglich.

Die Preise kdnnen sich erhdhen, wenn die
Beschaffenheit der Beilage die Verarbeitung
erschwert und Mehrkosten verursacht.

RABATTE
Die Preise sind nicht rabattfahig.

FORMAT
Mindestformat 148 mm x 105 mm hoch
Maximalformat 200 mm x 260 mm hoch
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Beilagen im Zickzack- und 6-Seiten-Fensterfalz
lassen sich nicht verarbeiten.

ANLIEFERUNG

3 Wochen vor Drucklegung frei Haus an
Druckerei. Die Beilagen mussen so geliefert
werden, dass sie ohne zusétzlichen Aufwand
verarbeitet werden kénnen. Paletten und
Begleitpapiere missen mit genauer Stuckzahl
und dem Hinweis: ,Beilage fur Magazin
greenup Ausgabe ...“ gekennzeichnet sein. An
jeder Verpackungseinheit sollte sichtbar ein
Beilagenmuster angebracht sein. Eine
Wareneingangskontrolle findet in der
Druckerei nicht statt.

AUFTRAGS- UND RUCKTRITTSTERMIN
7 Wochen vor Drucklegung

LIEFERANSCHRIFT
NEEF & STUMME GmbH, Herr Tobias Fronia,
SchillerstraBe 2, 29378 Wittingen

MUSTER

Der Auftrag wird fur den Verlag erst nach
Vorlage eines Musters der Beilage und des-
sen Billigung verbindlich. Bei Auftrags-
erteilung ist die Lieferung von 10 Mustern
erforderlich.

TECHNISCHE HINWEISE

Beilagen werden maschinell in die Zeitschrift
eingeflgt. Sie mussen deshalb aus einem Teil
bestehen oder durch Umschlag, Heftung oder
Klebung so zusammengehalten werden, dass
sie als ein Teil verarbeitet werden konnen.
Wenn Beilagen eine angeklebte Postkarte ent-
halten, muss diese seitlich am geschlossenen
Rand der Beilage mit einer Streifenleimung
angeklebt sein, damit sie sich bei der maschi-
nellen Verarbeitung nicht I6sen kann. Beilagen
werden mit der geschlossenen Seite parallel
zur Bindung der Zeitschrift beigelegt. Eine
bestimmte Platzierung kann nicht zugesagt
werden. Beilagen im Zickzack- und 6-Seiten-
Fensterfalz kénnen auf der Einsteckmaschine
nicht verarbeitet werden. Bei eventuell auftre-
tenden Verarbeitungsschwierigkeiten hat die
Fertigstellung der Auflage Vorrang gegentber
der Beilegung.

RABATTE / MALSTAFFEL

Bei Buchung einer Anzeige in mehreren
Ausgaben eines Kalenderjahres, unabhangig
von der gewahlten AnzeigengroBe, gewahrt der
Verlag bei 2 Schaltungen 5% Wiederholungs-
rabatt auf die unter Seite 8 ,Anzeigen
Grundformate/-Preise” genannten
Anzeigenpreise.
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MESSE-/VERAN

HIER FINDEN SIE greenup

August September | Oktober November | Dezember Januar Juni Juli August September | Oktober | November | Dezember
1 [Do 1 [Mi] Mi 1 [sa 1 [Di 1 [Do] 1 [So 1 [Di
2 |Fr 2 |Do i Do 2 |So 2 |Mi 2 |Mo| 2 |Mi
3 [Sa 3 |Fr i 3 [Mo! 3 [Do 3 [Di 3 [Do
4 [So 4 [Sa 4 [Di 4 [Fr 4 [Mi 4 [Fr
5 [Mo 5 [So 5 [Mi
6 [Di 6 |Mo| 6 [Do
7 |Mi 7 |Di 7 |Fr
8 [Do 8 [Mi 8 |Sa
9 |Fr 9 [Do 9 |So
10|Sa 10 |Fr 10 [Mo!
11|So 11 |Mi 11 |Mi 11|Sa 11|Do 11|Sa 11|Di Mi 11 |Fr
12 |Mo 12|Do So Fr 12|So 12[Mi 12[Sa
13 |Di Fr Mo Sa 13 Mo 13|Do 13|So
14 [Mi Sa So 14 |Di 14 |Fr 14|Mo
15|Do So Mo 15|Sa 15|Di
16 |Fr Mo Di 16|So 16 [Mi 16 [Mi
17|Sa 17|Di Mi 17 |Mo 17 |Do
18|So 18 [Mi 18 [Mi Do 18 |Di 18 |Fr
19 [Mo 19 |Do Fr 19 [Mi Sa
20 |Di Fr Sa 20 |Do So
21 [Mi Sa So 21 |Di 21 |Fr Mo
22 |Do So Mo 22 22|Di
23 |Fr Mo Di 23 [Mi
24(Sa Di Mi 24 |Do
25|So 25 [Mi Mi Do 25|Fr
26 [Mo Do Fr 26(Sa
27 |Di Mi 27 |Fr Sa 27(So
28 [Mi 28(Sa So 28 |Mo
29 So Mo! 29 |Di
30 Mo Di 30 |Mi
Di [31]Do

Stand: 07/2019

[ ] VERBREITUNG UBER MESSE/VERANSTALTUNG

[ VERBREITUNG UBER MEHRERE MESSEN/VERANSTALTUNGEN 103 VERANSTALTUNGEN
IN 26 STADTEN




TECHNISCHE DATEN /ZAHLUNGSBEDINGUNGEN

ZEITSCHRIFTENFORMAT / ANZEIGENFORMAT
FUR ANZEIGEN MIT ANSCHNITT
210 mm breit / 270 mm hoch

SATZSPIEGEL / ANZEIGENFORMAT
FUR ANZEIGEN IM SATZSPIEGEL
176 mm breit / 237 mm hoch

BESCHNITTZUGABE (3 MM UMLAUFEND)
Bild- und Textelemente mussen mind. 5mm
vom Beschnitt stehen. Bei Doppel- und
Einzelseiten 3mm Beschnittzugabe zu allen
Seiten.

DRUCKVERFAHREN / DRUCKUNTERLAGEN
Rollenoffset nach Euroskala, bis 80er Raster

MATERIAL
100 % Recyclingpapier
(FSC-/Blauer Engel zertifiziert, EU-Ecolabel)

DATENFORMATE

Hochaufgeloste, druckféahige PDF-Daten
PDF/X-3:2002 im Standardprofil, keine
Komprimierung (z. B. JPEG), alle Schriften ein-
binden (inkludieren) oder in Zeichenwege/Pfade
umwandeln, CMYK oder Graustufen (keine
Sonderfarben), eingebettete Bilder diirfen nicht
Uber 300 % Farbdeckung haben
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DATENTRAGER (PC-FORMATIERT)
CD, Kennzeichnung: Ausdruck mit Inhaltsverz.

DATEINAME / KENNZEICHNUNG
Anz_gu_Kunde_Ausgabe

Die nicht termingerechte Lieferung der
Druckunterlagen kann Auswirkung auf die
Platzierung und Druckqualitat (keine
Proofabstimmung) verursachen, die nicht zu
Reklamationen berechtigen. Auch aufgrund
nicht korrekter Vorlagen kdnnen Reklamationen
nicht anerkannt werden.

FARBANZEIGEN

Werden nach Euroskala gedruckt. Geringe
Tonabweichungen liegen im Toleranzbereich
des Druckverfahrens und kénnen als
Reklamationsgrund nicht anerkannt werden.

VERARBEITUNG
Klebebindung

PROOF

Wir bendtigen von lhren Daten einen Proof. Auf
dem Proof muss ein aktuell gultiger FOGRA-
Medienkeil-CMYK stehen. Ohne farbverbindli-
chen Andruck/Proof kann keine Garantie fur
den korrekten Druck der Daten dbernommen

werden. Geringfligige Farbabweichungen in
Passer und Ton berechtigen nicht zu
Ersatzanspriichen.

BILDRECHTE BEI PRODUKTABBILDUNGEN

UND ADVERTORIALS

Der Auftraggeber ist dafur verantwortlich, dass
die Bildvorlagen frei von entgegenstehenden
Rechten Dritter zur Verfigung gestellt werden.
Er versichert ausdrticklich, dass die Einwilligung
des Rechteinhabers vorliegt. Er stellt die
Busche Verlagsgesellschaft mbH von allen
wegen angeblicher Rechtsverletzungen im
Zusammenhang mit der auftragsgemaBen
Veroffentlichung der von ihm zur Verflgung
gestellten Bildvorlage geltend gemachten
Ansprtchen frei.

ZAHLUNGSBEDINGUNGEN

8 Tage netto nach Rechnungsstellung.
Verzugszinsen belaufen sich auf 10,5
Prozentpunkte Uber dem Basiszinssatz.
Soweit wir gegenliber dem Kunden einen
héheren Verzugsschaden nachweisen kénnen,
sind wir berechtigt, diesen geltend zu machen.
Der Kunde ist in diesem Falle jedoch berech-
tigt, uns nachzuweisen, dass uns als Folge
des Zahlungsverzuges kein oder ein wesentlich
geringerer Schaden entstanden ist.



Allgemeine Geschéftsbedingungen fiir Anzeigen und Fremdbeilagen
in Zeitungen, Zeitschriften und Blichern

Ziffer 1 ,Anzeigenauftrag” im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist der Vertrag
Uber die Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder sonstigen
Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

Ziffer 2 Anzeigen sind im Zweifel zur Verdffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss
abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist
der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste
Anzeige innerhalb der in Satz 1 benannten Frist abgerufen und veréffentlicht wird.

Ziffer 3 Bei Abschllissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2
genannten Frist auch Uber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

Ziffer 4 Wird ein Auftrag aus Umsténden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der
Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem
gewahrten und dem der tatséchlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die
Erstattung entfallt, wenn die Nichterfiillung auf héherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

Ziffer 5 Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entsprechend
in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

Ziffer 6 Auftrage fir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erkldartermaBen ausschlieBlich bestimmten
Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift veréffentlicht werden sol-
len, missen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss
mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen
werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

Ziffer 7 Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere
Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar
sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort ,,Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

Ziffer 8 Der Auftraggeber allein haftet dafir, dass die zur Verdffentlichung bestimmten Angaben (Text,
Zahlen, MaBe), Skizzen, Plane, Bilder etc. zutreffend sind und durch die Veréffentlichung Rechte Dritter
nicht verletzt werden. Es ist daher allein Sache des Auftraggebers, etwa erforderliche Genehmigungen
einzuholen. Der Verlag behélt sich vor, Anzeigenauftrdge — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines
Abschlusses — und Beilagenauftrdge wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach
einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsétzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen
Gesetze oder behérdliche Bestimmungen verstéBt oder deren Verdffentlichung fiir den Verlag unzumutbar
ist. Dies gilt auch fir Auftrdge, die bei Geschéftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben
werden. Beilagenauftrdge sind fir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren
Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines
Bestanditeils der Zeitung, der Zeitschrift oder des Buches erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden
nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziglich mitgeteilt.
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Ziffer 9 Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes oder der Beilagen und einwandfreie
Druckunterlagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fir erkennbar ungeeignete oder beschédigte
Druckunterlagen fordert der Verlag unverziglich Ersatz an. Der Verlag gewéhrleistet die fiir den belegten
Titel Ubliche Druckqualitat im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Mdglichkeiten.

Ziffer 10 Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstandi-
gem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber
nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige beeintréchtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfir
gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der
Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgédngigmachung des Auftrages.
Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und
unerlaubter Handlung sind - auch bei telefonischer Auftragserteilung - ausgeschlossen.
Schadensersatzanspriiche aus Unméglichkeit der Leistung und Verzug sind beschrénkt auf Ersatz des
vorhersehbaren Schadens und auf das fiir die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies
gilt nicht fiir Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seines
Erflllungsgehilfen. Eine Haftung des Verlags fiir Schaden wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften
bleibt unberiihrt.

Im kaufméannischen Geschéftsverkehr haftet der Verlag dartiber hinaus auch nicht fir grobe Fahrlassigkeit
von Erflllungsgehilfen: in den tibrigen Fallen ist gegentiber Kaufleuten die Haftung fiir grobe Fahrlassigkeit
dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts
beschrénkt. Reklamationen missen — auBer bei nicht offensichtlichen Méngeln — innerhalb von vier
Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

Ziffer 11 Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die
Verantwortung fiir die Richtigkeit der zurlickgesandten Probeabziige. Der Verlag beriicksichtigt alle
Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt
werden.

Ziffer 12 Sind keine besonderen GréBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige Ubliche,
tatséchliche Abdruckhohe der Berechnung zugrundegelegt.

Ziffer 13 Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, méglichst aber
14 Tage nach Verdffentlichung der Anzeige (ibersandt. Die Rechnung ist innerhalb von 8 Tagen gerechnet
vom Datum der Rechnung an zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder
Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlasse fiir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

Ziffer 14 Bei Stornierung des Anzeigenauftrags bis 120 Tage vor dem in diesen Mediadaten genannten
Erscheinungstermin erhebt der Auftragsnehmer keine Stornierungsgeblihr. Bei Stornierung im Zeitraum
von 120 bis 90 Tagen vor Erscheinungstermin wird eine Ausfallgebiihr von 50 % der vereinbarten
Auftragssumme erhoben. Bei spateren Absagen und Nichtlieferung der Anzeigendaten wird der gesamte
Auftragswert berechnet. Die Stornoerklarung bedarf der Schriftform.

Ziffer 15 Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden bankiibliche Kontokorrentkredit-Zinsen sowie die
Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden
Auftrages bis zur Bezahlung zurlickstellen und fir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen.

Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt,



auch wéahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht
auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem
Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage abhéngig zu machen.

Ziffer 16 Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang
des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstdndige Belegnummern
geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seiner Stelle eine rechtsverbindliche
Bescheinigung des Verlages Uber die Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

Ziffer 17 Kosten flr die Anfertigung bestellter Druckstocke, Matern und Zeichnungen sowie fiir vom
Auftraggeber gewlinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter
Ausflihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

Ziffer 18 Entfallt bei Titeln, die heftbezogene Auflagendaten veréffentlichen, siehe dafiir Ziffer 21.

Ziffer 19 Bei Zifferanzeigen wendet der Verlag fir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der
Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Zifferanzeigen
werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet.

Die Eingange auf Zifferanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abge-
holt sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zurlick, ohne dazu verpflichtet zu sein.

Ziffer 20 Erfillungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschéftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen
des offentlichen Rechts oder bei 6ffentlich-rechtlichem Sondervermégen ist bei Klagen Gerichtsstand der
Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden,
bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder
gewohnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung
unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsabschluss seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen
Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages
vereinbart.

Ziffer 21 Abweichend von Ziffer 18 berechtigt eine Auflagenminderung bei Titeln, die heftbezogene
Auflagendaten veréffentlichen, nur dann zu einer Preisminderung, wenn und soweit sie bei einer Auflage
von bis zu 500.000 Exemplaren 10 v.H. und bei einer Auflage von tiber 500.000 Exemplaren 5 v.H. liber-
schreitet (Schwankungsbreite).

Die Hohe der Preisminderung errechnet sich aus der prozentualen Abweichung von der garantierten
Auflage abztiglich der nach Absatz 1 berechneten zuldssigen Schwankungsbreite.

Die der Garantie zugrundeliegende Auflage ist die gesamte verkaufte Auflage im Sinn der Definition der
IVW. Sie errechnet sich fiir das Insertionsjahr aus dem Auflagendurchschnitt der vier Quartale vor dem
Insertionsjahr, soweit nicht vom Verlag eine absolute Auflagenzahl als Garantie in der jeweiligen Preisliste
angegeben wurde.

Voraussetzung fiir einen Anspruch auf Preisminderung ist ein rabattfahiger Abschluss auf Basis der
Mengenstaffel und fiir mindestens drei Ausgaben.

Grundlage fir die Berechnung der Preisminderung ist der Auftrag pro Unternehmen, soweit nicht bei
Auftragserteilung eine Abrechnung nach Marken, die bei Auftragserteilung zu definieren sind, vereinbart
wurde.
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Die mégliche Auflagenminderung errechnet sich als Saldo der Auflagentiber- und Auflagenunterschreitungen
der belegten Ausgaben innerhalb des Insertionsjahres.

Die Riickvergiitung erfolgt am Kampagnenende auf Basis des Kundennettos unter Berlicksichtigung der
bereits gewéhrten Agenturvergltung als Naturalgutschrift oder wenn dies nicht mehr méglich ist, als
Entgelt. Ein Anspruch auf Riickvergiitung besteht nur, wenn die Rickvergiitungssumme mindestens
2.500,- € betragt.

Zusatzliche Geschaftsbedingungen des Verlages

Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertrdgen und
Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die Preisliste des Verlages zu halten. Die allgemeinen und
die zusatzlichen Geschaftsbedingungen des Verlages gelten sinngemaB auch fiir Auftrage tiber Beikleber,
Beihefter oder technische Sonderausfiihrungen. Jeder Auftrag wird erst nach schriftlicher Bestétigung
durch den Verlag rechtsverbindlich.

Eine Anderung der Anzeigenpreisliste gilt ab Inkrafttreten auch fiir laufende Auftrage, nicht jedoch vor
Ablauf von 4 Monaten nach Bekanntgabe. Bei Neuaufnahme einer Geschéftsverbindung behélt sich der
Verlag vor, Vorauszahlung zum Anzeigenschlusstermin zu verlangen. Der Auftraggeber trégt allein die
Verantwortung flr den Inhalt und die rechtliche Zul&ssigkeit der fiir die Insertion zur Verfligung gestellten
Text- und Bildunterlagen. Dem Auftraggeber obliegt es, den Verlag von Anspriichen Dritter freizustellen,
die diesen aus der Ausfiihrung des Auftrages, auch wenn er storniert sein sollte, gegen den Verlag
erwachsen. Der Verlag ist nicht verpflichtet, Auftrdge und Anzeigen daraufhin zu priifen, ob durch sie
Rechte Dritter beeintrachtigt werden.

Bei Betriebsstérungen oder in Féllen hoherer Gewalt, Arbeitskampf, Beschlagnahme, Verkehrsstérungen,
allgemeiner Rohstoff- oder Energieknappheit und dergleichen — sowohl im Betrieb des Verlages als auch
in fremden Betrieben, derer sich der Verlag zur Erfiillung seiner Verbindlichkeit bedient - hat der Verlag
Anspruch auf volle Bezahlung der verdffentlichten Anzeige, wenn das Verlagsobjekt mit 80% der im
Durchschnitt der letzten vier Quartale verkauften oder auf andere Weise zugesicherten Auflage vom Verlag
ausgeliefert worden ist. Bei geringeren Verlagsauslieferungen wird der Rechnungsbetrag im gleichen
Verhaltnis gekirzt, in dem die garantierte verkaufte oder zugesicherte Auflage zur tatsachlich ausgeliefer-
ten Auflage steht. Auflagenminderung aus Griinden von Satz 1 bleiben im Rahmen von Ziffer 18 der
Allgemeinen Geschéftsbedingungen unberticksichtigt.

Die Pflicht zur Aufbewahrung von Druckunterlagen endet 3 Monate nach Erscheinen der jeweiligen
Anzeige, sofern nicht ausdriicklich eine andere Vereinbarung getroffen worden ist.

Die Ubersendung von mehr als 2 Farbvorlagen, die nicht termingerechte Lieferung der Druckunterlagen
und der Wunsch nach einer von der Vorlage abweichenden Druckwiedergabe kénnen Auswirkungen auf
Platzierung und Druckqualitat verursachen, die nicht zur Reklamation berechtigen. Der Verlag muss sich
die Berechnung entstehender Mehrkosten vorbehalten.

Der Auftraggeber bestétigt, dass von ihm zur Verfligung gestellte Dateien, Unterlagen oder sonstige
Datentrager sowie die darauf enthaltenen Informationen Schutz und Urheberrechte Dritter nicht verletzt
und der Auftraggeber berechtigt ist, die vorstehenden Daten dem Auftragnehmer zur Verfligung zu stellen
und fur die sich aus dem Auftrag ergebenen Zwecke zu nutzen. Der Auftraggeber wird den Auftragnehmer
von jedweden Anspriichen Dritter, die sich aus der auftragsgemaBen Verwendung des zur Verfligung
gestellten Datenmaterials einschlieBlich Datentréger ergeben kénnten, freistellen.
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